Información, Concepto e Idea.
Todos para uno y uno para todos.
Objetivo: 
Despertar en los estudiantes un ordenamiento creativo en todo lo que encaren . Organizar la manera de crear una pieza o campaña publicitaria. El taller se vincula directamente con la actualidad publicitaria. Y la creatividad en casi todas las áreas de nuestro quehacer cotidiano.
Dirigido a: 
Estudiantes de Diseño gráfico; Diseño publicitario; Duplas creativas.
Pueden tener o no tener conocimientos avanzados.

Programa de Contenidos:
Primer Encuentro:

En la primera parte veremos teóricamente esta problemática y luego lo llevaremos a la práctica, con ejemplos de material publicado, nacional y extranjero, sobre diseño gráfico y diseño publicitario.

Presentación del tema.
La información o Brief.

Debe ser amplia y clara pero concisa.
Segundo Encuentro:

Claridad en el concepto.
Técnicas de representación gráfica.

El apoyo de los sentidos. Estructuras naturales. Recursos fotográficos y tipográficos.

Bibliografía:
Frascara, Jorge; "Diseño Gráfico y comunicación Visual"; Ediciones Infinito, Buenos Aires.

Gonzalez Ruiz, Guillermo, "Estudio de diseño. Sobre la construcción de las ideas y su aplicación a la realidad".

Emecé Editores, Buenos Aires.

Dondis, Donis A. "La sintaxis de la imagen. Introducción al alfabeto visual". Editorial Gustavo Gilli, Barcelona.

Arneheim, Rudolf."El Pensamiento visual". Editorial Eudeba, Buenos Aires.

Arneheim, Rudolf. "Arte y Percepción Visual". Editorial Eudeba, Buenos Aires.

Revistas "Tipográficas".Selección de artículos.
Materiales: Un block de boceto (tipo romaní doble oficio) Lápices blandos (3B) por lo menos.
Docente:
Carlos Menéndez
Martes 23 y 30 de Octubre 11:30 hs
